2MRC - PROGRAMMATION CO-INTERVENTION - 2019-2020
DU « BONHEUR DES DAMES » A LA SOCIETE DE CONSOMMATION

mois  [seM DaTe CONTENU DUREE
36 | du2aus RENTREE - SEMAINE D'INTEGRATION
37 | du9auls
SEPTEMBRE
38 | du 16 au 22
39 | du23 au29 - un historique des grands magasins
40 | du3oaue PORTRAITS | - des premieres affiches a la communication
DU GRAND | du XXIe siecle 4
OCTOBRE 41 ] du7auls MAGASIN - le vocabulaire de la com’ commerciale
42 | du 14 au 20 - des lieux, des espaces
45| du4aulo - étude de |'ceuvre de Zola 2
46 | dull au 17 - le lexique du theme/formation
NOVEMBRE
47 | du 18 au 24
48 | bu2saul - les techniques de vente du coteé littéraire
49 du 2 au 8 - les techniques de vente du coté pro 4
- la communication verbale / non verbale
50| du9auls
DECEMBRE
51 | du 16 au22 EXAMEN BLANC
2
JANVIER - | dubau2é PFMP N°1
4
5 du 27 au 2
. a3 5 - mise en situation : sketch de vente 2
u au
FEVRIER
9 | du 24 au 30
10 du?2aus8 - du Bonheur des Dames a la société de
consommation (lecture analytique /
MARS 11 du 9 au 15 violence) 6
12 | du 16 au 22 - la societé de consommation (corpus)
1o 23 au 29 - réaliser une revue de presse sur le theme
13 cme (de ses caractéristiques a ses dérives)
14 | du30aub
AVRIL 7 | du 20 au 26 VOYAGE
18| du27 au3 j
19| dutauio CREER SON | - réinvestissement des notions de l'année :
CONCEPT affiches, slogans, documents de 4
20 | du 1l au 17 - .
MAI MAGASIN communication, argumentaire ...
21 | du 18 au 24
22 | du 25 au 31
JUIN du 1l au 28 PFMP N°2
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